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أهداف المقرر.8

أهداف المادة الدراسية

فهم مف��اهيم التج��ارة اللكتروني��ة وأهميته��ا ف��ي القتص��اد
الرقمي.

تحلي���ل نم���اذج العم���ال اللكتروني���ة المختلف���ة وتحدي���د
مزاياها وعيوبها.

التع��رف عل�ى اس�تراتيجيات التس�ويق الرقم�ي واس�تخدام
أدوات العلن عبر النترنت.

شرح آليات الدفع اللكتروني وأهمية المان في التج��ارة
اللكترونية.

فهم الجوانب القانونية والخلقية المتعلقة بالتجارة
اللكترونية.

تط����بيق الدوات والمنص����ات الرقمي����ة لنش����اء متج����ر
إلكتروني بسيط.

استراتيجيات التعليم والتعلم.9

الستراتيجية
. المحاضرات النظرية المدعومة بعروض تقديمية
.المناقشات الصفية وتحليل دراسات حالة
.(إعداد تقارير وبحوث قصيرة) التعلم بالمشاريع
 .تطوير فهم شامل لسس التجارة اللكترونية
تحليل التجاهات الحالية في السوق اللكتروني.

بنية المقرر.10
مخرجات التعلمالساعاتالسبوع

المطلوبة
طريقة التقييمطريقة التعلماسم الوحدة او الموضوع

تعريف التجارة12
اللكترونية ومقدمة

المدخل الى التجارة
اللكترونية

اختبار قصيرمحاضرة تفاعلية



تاريخيه عنا
توضيح الفوائد الظاهرة22

للتجارة اللكترونية على
المنظمات الحاسوبية

تقرير تحليلينقاشات صفيةفوائد التجارة اللكترونية

توضيح المحددات32
للتجارة اللكترونية على

المنظمات الحاسوبية

اختبار تحريرياختبار قصيرمعوقات التجارة اللكترونية

وظيفة السواق42
اللكترونية

ورقة عملمناقشة جماعية السواق اللكترونية

انواع المخازن52
والموالت

العروضانواع السواق اللكترونية
التقديمية

اختبار تطبيقي

نموذج سلوك المستهلك62
على شبكات النترنت

اختبار تطبيقياختبارسلوك المستهلك اللكتروني

نموذج قرار الشراء72
العام

نقاشات صفيةمحاضرة تفاعليةعمليات اتخاذ قرار الشراء

اهمية التسويق في82
التجارة اللكترونية

التسويق في التجارة
اللكترونية

العروض
التقديمية

اختبار تطبيقي

تعريف سلسلة التوريد92
اللكترونية

اختبار تطبيقي   اختبارسلسلة التوريد اللكترونية

تعريف ادارة سلسلة102
التوريد اللكترونية

وانواعها

ادارة سلسلة التوريد
اللكترونية

عرض تقديميمحاضرة تفاعلية

المدخل الى عالم112
المزادات

اختبار قصيرمحاضرة تفاعليةالمزادات اللكترونية

توضيح فوائد ومحددات122
المزادات اللكترونية

فوائد ومحددات المزادات
اللكترونية

اختبار قصيرمحاضرة تفاعلية

المدخل الى انظمة الدفع132
اللكتروني

نقاشات جماعيةنقاشات صفيةانظمة الدفع اللكتروني

توضيح البطاقات142
اللكترونية والبطاقات

الذكية

البطاقات اللكترونية
والبطاقات الذكية

تقاريرنقاشات صفية

مفهوم الشركة152
اللكترونية

اختبار نقاشات صفيةالشركة اللكترونية

تقييم المقرر.11
على وفق المهام المكلف بها الطالب مثل التحضير اليومي والمتحانات اليومية والشفوية والش<<هرية 100توزيع الدرجة من 
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